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Unitrailer Holding to, zatozona w 2022 roku, dynamicznie
rozwijajaca sie grupa skupiajgca uznane marki zwigzane
z produkcja i dystrybucja przyczep samochodowych oraz
akcesoriow do nich.

Dzieki szerokiej ofercie obejmujacej zardbwno przyczepy
uzytkowe, jak i specjalistyczne, grupa jest jednym z liderow

sSwiatowego rynku, dziatajac w ponad 30 krajach.

W skfad holdingu wchodzga spétki takie jak Temared, Martz,
Unitrailer, Profes, Mantes oraz Henra.
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Unitrailer Holding stawia na dynamiczny rozwdj poprzez
konsolidacje rynku i ekspansje miedzynarodowa.

Grupa planuje w ciggu dwodch lat osiggnac 10-13% udziatu
w europejskim rynku przyczep, a takze zwiekszy¢ swoje
skonsolidowane przychody trzykrotnie, do poziomu 300
milionéw euro. W ramach strategii inwestuje zaréwno

W rozwao@j organiczny, jak i w akwizycje.

Fundusz private equity Vaalon Capital, bedacy
wiekszosciowym udziatowcem od 2023 roku, wspiera
te dziatania, umozliwiajac przyspieszenie ekspans;ji.
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Innowacje i jakosé: Grupa korzysta z nowoczesnych metod produkcji oraz
zaawansowanych prac badawczo-rozwojowych. Dzieki temu jest w stanie
dostarczac produkty odpowiadajgce rosnacym wymaganiom klientow.

Szeroka dystrybucja: Obecnos$é¢ na wielu rynkach oraz rozbudowana sieé¢
dystrybucji, obejmujaca ponad 200 punktdéw sprzedazy, pozwalaja docieraé
do klientéw w catej Europie i na Swiecie.

Portfolio produktowe: Dzieki réznorodnosci marek, Unitrailer Holding
oferuje zaréwno standardowe przyczepy uzytkowe, jak i modele premium,
co pozwala na elastyczne dopasowanie oferty do potrzeb rynku.
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Unitrailer Holding dazy do pozycji lidera w Europie,
planujac kolejne przejecia firm w Polsce i za granica. Firma
dostrzega potencjat wzrostu zwtaszcza na rynkach Europy
Zachodniej, gdzie rosnie zapotrzebowanie na przyczepy
wynikajgce z rosnagcej zamoznosci i zmieniajgcego sie
stylu zycia.

Unitrailer Holding reprezentuje model firmy nowoczesnej,
dynamicznej i zorientowanej na potrzeby klientdéw, co czyni
ja jednym z najszybciej rozwijajacych sie podmiotéw

w branzy transportowej w Europie i na swiecie.




Nasze logo przeszto znaczacy rebranding, ktéry odzwierciedla nowoczesnosc
i naszg ewolucje jako marki. Choc¢ forma i styl ulegty zmianie, pozostaliSmy wierni
dotychczasowej kolorystyce, ktéra wcigz symbolizuje nasze wartosci i tozsamosé.

—

B UNITRAILER HOLDING

H O L DI NG
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Logotyp posiada dwa warianty - pionowy i poziomy. Logo Unitrailer Holding skfada

sie z sygnhetu (znak graficzny) i napisu gtdwnego (typografia). Sygnet to uproszczona
przyczepka postawiona w pionie, przygotowana do transportu. Jest to odwotanie do
charakteru dziatalnosci, ktéra pozwala firmie odpowiadac na potrzeby klientéw w catej
Europie i na swiecie. Znak graficzny to takze potaczenie liter U oraz H. Prostota ksztattow

oraz czytelnos¢ logo podkreslajg przekaz, ktéry niesie za sobg grupa.

Sygnet (znak graficzny) Napis gtéwny (typografia)
Sygnet (znak graficzny)

Napis gtéwny (typografia) H o L D | N G
HOLUDING pis glowny fypog
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Schematyczna wersja logo moze by¢ wykorzystana w miejscach, gdzie logo petni
funkcje praktyczna i musi by¢ ftatwo odczytywalne w ograniczonych przestrzeniach.

[ﬁ a] ] UNITRAILER

D I N G

UNITRAILER
H © L b Il N G
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Zbyt mocno zmniejszony znak moze straci¢ swoje charakterystyczne cechy oraz
czytelnosc¢. Minimalny zalecany rozmiar to 15 mm szerokosci dla wersji pionowej i 25 mm
szerokosci dla wersji poziomej.

15 mm 25mm

H OL DI NG

H O L DI NG
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Minimalna przestrzen wokét logotypu jest okreslona przez odstep miedzy Sygnetem
a Typografia. W tym obszarze nie powinny znajdowac sie zadne inne elementy graficzne
ani teksty.

H O L DI N G

H O L DI NG
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Logo Unitrailer Holding charakteryzuje sie precyzyjnie okreslong kolorystyka, ktéra

nalezy stosowac zgodnie z opisanymi wytycznymi. Paleta koloréw obejmuje trzy gtdwne

barwy: z6ttg, czarng i szara. Zaleca sie uzywanie logotypu w wersji kolorystycznej na

biatym tle, opcjonalnie w wersji zottej na biatym i czarnym tle, czarnej na biatym, zéttym

i szarym tle, oraz biatej na tle z6ttym, szarym badz czarnym.
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H O L DI NG
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W logo marki zastosowano krdoj pisma Montserrat Bold. W materiatach firmowych,
zarowno drukowanych, jak i elektronicznych, wykorzystujemy fonty z rodziny Montserrat
W nastepujacych odmianach: Light, Light Italic, Regular, Regular Italic, Medium, Medium
Italic, Bold, Bold Italic, Black oraz Black Italic. Dzicki szerokiej gamie styléw rodzina
Montserrat zapewnia spdjnosc i elastycznos¢ w komunikacji wizualnej.
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Montserrat Light
ABCDEFGCGHIJKLMNOPRSTUWYZ
abcdefghijklmnoprstuwyz

Montserrat Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWYZ
abcdefghijklmnoprstuwyz

Montserrat Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWYZ
abcdefghijklmnoprstuwyz

Montserrat Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWYZ
abcdefghijklmnoprstuwyz

Montserrat Black
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWYZ
abcdefghijklmnoprstuwyz

Montserrat Light Italic
ABCDEFGCHIJKLMNOPRSTUWYZ
abcdefghijklmnoprstuwyz

Montserrat Regular Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWYZ
abcdefghijklmnoprstuwyz

Montserrat Medium Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWYZ
abcdefghijklmnoprstuwyz

Montserrat Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWYZ
abcdefghijklmnoprstuwyz

Montserrat Black Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWYZ
abcdefghijkimnoprstuwyz
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Logo nie powinno by¢ uzywane na ttach, ktére zaburzajg jego spdjnosc z identyfikacja
wizualna. W przypadku tta odbiegajgcego kolorystycznie od wytycznych lub takiego,
ktore obniza czytelnos¢ logotypu, zaleca sie zastosowanie apli z wymiardw pola
ochronnego, odpowiednio dopasowanej kolorystycznie (zgodnie z wytycznymi na
stronach 10 i 11). Niedozwolone s3 rowniez modyfikacje takie jak: zmiana typografii,

koloru logo, stosowanie cienia, znieksztatcenia itp.
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